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S ocieta sportiva nel settore del ciclismo
professionistico, sviluppata dalla fusione di
professionalita diversificate, si propone quale
risposta esauriente e qualificata alle esigenze
di comunicazione ed immagine che possano
riguardare le Aziende dei vari settori
economicl.

E ormai evidente che, nell’era della
globalizzazione, anche le Societa Sportive
devono sviluppare strategie di tipo
Imprenditoriale per confrontarsi con il proprio
target di pubblico.

Una corretta gestione dei rapporti con
atleti, pubblico, Enti, Istituzioni Sportive, Media
e Sponsor, € il requisito essenziale ed
indispensabile per il reperimento delle risorse
umane ed economiche necessarie per
l'ottimale funzionamento dell'impresa sportiva.

Un'esperienza del personale impiegato
ultradecennale, maturata nel ciclismo
agonistico di elite, € la premessa e la garanzia
di massima serieta per la gestione ed il
coordinamento dellattivita.

I risultati conseguiti nell'arco del periodo
di attivita ci consentono, oggi, di poter
annoverare quanto di meglio non poteva
essere previsto sia in termini agonistici che
di immagine.

La considerazione ed il rispetto raggiunto
In questi anni sono esclusi-vamente frutto di
Impegno costante, improntato all ottenimento
di risultati agonistici di rilievo che potessero
ricambiare dell’assiduita e determinazione
richiesta per la gestione tecnica,
amministrativa e finanziaria del Team nel suo
complesso.

Oggi sempre piu che mai niente puo
essere lasciato al caso, l'attivita
professionistica esige standard qualitativi ai
massimi livelli. Niente puo essere
Iimprowvisato, per il ciclismo del terzo millennio
tutto deve essere adeguato e programmato
da figure professionali che rappresentano la
societa in tutti | suoi aspetti (tecnico,
rappresentativo, amministrativo, pubblicitario
ecc.).
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Nel centenario del Giro d’ltalia
nasce la prima squadra professionistica
del meridione d’ltalia

ATLETI PROFESSIONISTI ANNO 2009

Cognome Nome Anno di nascita Nazionalita

Joeaar Gert 1986 = FSTONIA

Ritums Raivis 1986 mm LETTONIA
Serri Edd 1974 0N ITALIA

Utar Ard 1990 m= ESTONIA
Utar Urmo 1989 m== ESTONIA
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Negli ultimi dieci anni lo sport si & affermato
come Il pit potente veicolo di comunicazione
a disposizione delle aziende grazie soprattutto
alla dimensione mediatica raggiunta

Spendere per crescere: I'antidoto alla crisi é la pubblicita

“Pensare al futuro significa confermare i budget pubblicitari per il 2009, anche a costo
di ridurre I profitti. Le aziende che riusciranno a farlo saranno le prime a superare questa fase
di recessione”.

A dare ragione al presidente dell'Upa, I'associazione che riunisce 500 aziende utenti
pubblicitarie, ¢'e una ricerca della McKinsey sugli effetti della crisi del 1991: chi non ridusse
gli investimenti ha poi rafforzato le quote di mercato. |l problema & trovare risorse e coraggio.
“Stiamo vivendo una crisi a 360 gradi e le aziende guardano al mercato con estrema prudenza.
I primi sei mesi saranno difficili, ma si puo pensare a una ripresa gia in primavera”.

Il sondaggio condotto fra gli associati dell'Upa in occasione della presentazione del
Summit internazionale della comunicazione, che si terra in marzo a Roma, & abbastanza
confortante: “Settantadue aziende su 100 affermano di considerare ancora la pubblicita una
leva irrinunciabile per il proprio business. E anche se meta degli intervistati sara costretta a
limare i budget, ¢c’e sempre un 25 per cento di imprese che aumentera la spesa e una
percentuale equivalente che la manterra inalterata”.

CICLISMO E:
Uno sport radicato profondamente nella storia e nella cultura
Uno sport raggiungibile da tutti ed altrettanto praticabile
Uno sport estremamente diretto ed immediato

UNO SPORT ED UN VEICOLO PUBBLICITARIO DI MASSA

Un modo estremamente efficace per dare visibilita al proprio MARCHIO
perché colpisce vastissime fasce di pubblico.
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Oltre 250 giornate

di gare ed allenamenti in ltalia e all'estero

Auto Pantaloncini Calze
Furgoni Guantini Posters
Camper Borracce Cartoline
Valigie Cappellini Website
Maglie Caschi

Totalmente sponsorizzati dalle Aziende partner per conferire
il massimo prestigio all'immagine

Emittenti nazionali e locali trasmettono gran parte delle gare effettuate,
conseguentemente con un riscontro medio di audience:

800.000 spettatori
100 giornate di)éjara a stagione
ovvero
80.000.000 di occasioni per farsi conoscere
80.000.000 di potenziali clienti
500.000 i km. percorsi con I'abbigliamento in evidenza

280,000 i km. percorsi ogni anno dagli automezzi sulle strade di tutta Europa

UN RISCONTRO PUBBLICITARIO DI SICURO INTERESSE

A FRONTE DI UN INVESTIMENTO ECONOMICO RELATIVAMENTE
MODESTO

MERIDIANA Professional Team
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Programmi dedicati

CICLISMO e TV, ASCOLTI DA RECORD!

DOPO IL CALCIO E LA FORMULA 1 IL CICLISMO E LO SPORT PREFERITO
DAI TELESPETTATORI: E QUANTO EMERGE DAI DATI D'ASCOLTO
SULLA PROGRAMMAZIONE SPORTIVA ANDATA IN ONDA SULLE TV.

“La presenza capillare di ricevitori satellitari e terrestri, che entrano nelle case di oltre 90

milioni di famiglie europee, proietta gli eventi ciclistici tra quelli maggiormente interessanti
per le aziende interessate al Vecchio continente.”

EMITTENTI NAZIONALI - INTERNAZIONALI - SATELLITARI

Sport  Ciclismo

Es.: RAI, RAI-SAT, RAI SPORT, MEDIASET, LA 7, EUROSPORT, SKY. SI
EMITTENTI A DIFFUSIONE LOCALE

STAMPA E CICLISMO

Ottre ai quotidiani a diffusione locale e nazionale che dedicano ampio spazio agli avwenimenti,
alle manifestazioni, alle squadre, riviste specializzate a carattere nazionale contribuiscono
a valorizzare I'immagine delle Aziende collegate al Team.

QUOTIDIANI SPORTIVI

uno su tutti

PERIODICI SPECIALIZZATI

CYCLING PRO » CICLISMO » BS BICISPORT » TUTTOBICI » CICLISMO ILLUSTRATO
® SPRINT e TUTTOCICLISMO * LA BICICLETTA * CICLO SPRINT
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